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� AZIONI Le prospettive
di telecom e lusso 

IL MENSILE PER LA GESTIONE DEL PATRIMONIO

Poste Italiane Spa - Spedizione in abbonamento Postale
D.L. 353/2003 (conv. in L. 27/02/2004 n. 46) art. 1, comma 1, DCB Milano.

Nuovi servizi e costi più bassi per investire da soli via
Internet in azioni, Etf, certificati, fondi comuni...

Le opportunità del mercato e i consigli degli intermediari
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� VALUTE Troppo presto
per tornare al dollaro?

� REPORT I prezzi delle case
a Roma, Mi,To, Fi
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Finalmente, tra gli addetti ai lavori del rispar-
mio e degli investimenti, c’è chi comincia a

dirlo chiaro: facciamo prodotti finanziari più
comprensibili! E’ davvero l’ora. Se qualcuno
vorrà fare una battaglia pubblica su questo, sap-
pia che Investire è già schierato in prima linea.
Perché il livello di guardia, nella corsa a inventa-
re meccanismi tanto allettanti quanto complica-
ti, è stato ampiamente superato. 
Sul fronte opposto, ad alimentare il fenomeno,
c’è purtroppo l’incoscienza con la quale masse
di investitori privati ignari continuano a lasciarsi
riempire il portafoglio di prodotti cosiddetti
strutturati, o derivati, o garantiti, che spesso
hanno come denominatore comune il fatto che
nemmeno chi li vende (le persone, intendo, e
penso soprattutto ai bancari) li capisce davvero.
Non è un’affermazione di sfiducia verso chi con
i prodotti finanziari ci lavora. E’ una realtà og-
gettiva. Credeteci: persino noi con i nostri
esperti, che vi assicuro sono bravissimi, spesso
facciamo fatica non dico a fare le pulci a un pro-
dotto finanziario, ma anche semplicemente a
capirne il funzionamento, la logica, e quindi le
opportunità e i rischi.
Si parla tanto della crisi dei mutui cosiddetti
subprime americani. Ma quanti italiani che
hanno fatto investimenti obbligazionari inno-
vativi sono stati coscienti di sottoscrivere
prodotti che contenevano titoli legati a quei
mutui, e quindi a rischio di perdita di valore?
E quante piccole e medie imprese italiane che
hanno investito (e magari perso soldi) con i
prodotti derivati, allettate dai rendimenti pro-
spettati dalle banche, sapevano esttamente
che cosa stavano comprando? 
In un Paese di bassa cultura finanziaria dove
persino le Poste vendono prodotti complicati un
bell’allarme ci vuole. Ma non prendiamocela
soltanto con chi vende. Chi investe deve essere
consapevole di quello che fa (se decide da solo)
o di chi ha scelto (banca, promotore, gestore,
assicuratore) se si fa consigliare o delega le sue
decisioni. In ogni caso è bene che si documenti,
legga, chieda, si faccia spiegare, si sforzi di capi-
re. E nel dubbio si orienti verso prodotti finan-
ziari trasparenti e comprensibili.
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