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IL GRAFICO DEL MESE

CARO INVESTITORE
SAI COME HAI INVESTITO?

Il grado di rischio

Il rendimento/guadagno atteso

La durata ottimale
affinche sia efficace

La ripartizione per tipologia

di investimenti e mercati (Asset

Allocation)

P er conto di Assoreti, |'associazio-
ne delle societa di distribuzione di
prodotti finanziari, i ricercatori del-
I'Eurisko hanno chiesto ad un cam-
pione di investitori tra i 30 e i 60 anni:
«Se dovesse parlare dei suoi prodotti
di investimento, saprebbe indicare
bene/abbastanza bene: 1) il grado di
rischio; 2) il rendimento /guadagno
atteso; 3) la durata ottimale affinché
sia efficace; 4) la ripartizione per tiolo-
gia di investimenti e mercati (asset al-
location). Le risposte le vedete con

chiarezza nel grafio sopra. Soltanto il
42% degli intevistati & consapevole
del grado di rischio degli investimenti
che ha fatto, e la percentuale di quanti
conoscono |'asset allocation scende
addirittura al 27%. Accanto, a destra,
le risposte sono suddivise a seconda
del tipo di intermediario. Appare mol-
to evidente la maggiore consapevo-
lezza dei propri investimenti dei clien-
ti delle reti di promotori rispetto ai
clienti di banche, Posta e assicurazio-
ni. La ricerca condotta da Eurisko per

Se dovesse parlare dei suoi prodotti d'investimento saprebbe indicare bene/abbastanza bene...

CLIENTI DI...
BANCHE BANCO-POSTA RETI*  ASSICURAZIONI
(n=487) (n=64) (n=76) (n=487)

*Interviste effettuate in totale
(campione rappresentativo + sovracamp.)
n=312

-

| dati del grafico emergono
dalla seconda indagine
realizzata da Gfk Eurisko per
conto di Assoreti,
I'associazione nazionale delle
banche e delle societa di
intrmediazione mobiliare che
collocano prodotti e servizi di
investimento attraverso le reti
di promotori finanziari. La
ricerca é stata condotta su un
campione di oltre mille
individui capifamiglia,
utilizzatori di diversi canali
(sportelli bancari, uffici
postali, promotori finanziari,
agenzie assicurative). Le
interviste sono state realizzate
tra il 24 e il 31 ottobre scorsi.

Assoreti ha confermato la proverbiale
capacita di risparmiare delle famiglie
italiane (il risparmio anzi cresce).
Quanto al rapporto tra intermediario
e investitore, emerge la scarsita del
flusso di informazioni nei due
sensi:solo il 50% degli intervistati ri-
tiene importante fornire all'interme-
diario informazioni su obiettivi, pro-
pensione al rischio e prodotti gia in
portafoglio, oltre meta sostiene che
I'intermediario non chiede (o chiede
di rado) queste informazioni. [
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